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Date  Band Name  Genre  Surveys Collected 
June 10  Nada Rasta  Reggae Rock  33 
June 17  Truth About Seafood  Rock  17 
June 24  Tropo  Live Electronica  16 
July 1  Cuesta Ridge  Americana, Folk and Bluegrass  18 
July 8  Zongo All‐Stars  CaliCubano  13 
July 29  Criticnue  Rock, Soul, and Country  9 

















































Somewhat Negative  1%              1% 
Neutral  1%  4%  6%  3%    13% 
Somewhat Positive     3%  8%  10%  3%  24% 
Positive     1%  4%  29%  9%  43% 
Very Positive         1%  18%  19% 


























































































   1st Model     2nd Model     3rd Model    
Intercept  1.88  ***  0.94  ***  ‐1.29  * 
Opinion             
Current Opinion of Live Music  0.01    0.03    0.02   
Previous Opinion of J. Lohr Wine      0.51  ***  0.52  *** 
Frequency             
Frequent Wine Consumer          0.23   
Frequent Winery Visitor          ‐0.24   
Frequent Combination of Wine and Music          2.11  *** 
Model Evaluation             
Adjusted R2  ‐0.01    0.29    0.35   
Significance F  0.9427     0.0000     0.0000    
***, **, and * denotes significance at the 1%, 5%, and 10% level respectively     








































































































































































































□ Every day    □ 3‐6 times per week    □ 1‐2 times per week    □ 1‐2 times per month     □ a few times a year 
 
2. How often do you visit wineries or tasting rooms? 
□ Every day    □ 3‐6 times per week    □ 1‐2 times per week    □ 1‐2 times per month     □ a few times a year 
 
3. Thinking about your wine purchases, what price range best represents  your typical purchase? 
□ <$5 per bottle     □ $5‐10 per bottle    □ $10‐15  per bottle    □ $15‐20  per bottle    □ $20‐25  per bottle    □  >$25 
 
4. J. Lohr is the wine sponsor  for tonight’s event. Before today, had you tried J. Lohr wines? 













□ Once (today)           □ 2‐3 times           □ 4‐6 times           □ More than 6 times 
 
8. How often do you listen to music  in general? This includes at home, at work, at the gym, in the car, etc. 
□ Every day    □ 3‐6 times per week    □ 1‐2 times per week    □ 1‐2 times per month     □ a few times a year 
 
9. If you had to categorize  your music preferences, what two genres of music do you listen to most frequently? 
□ Rock/Alternative    □ Reggae    □ Classical     □ Pop     □ Country     □ Jazz/Blues     □ Hip Hop & Rap     □ Other (List)                                                                                     
 
10. Thinking about your wine and music habits, how often do you listen to music when you consume wine? 
□ Always           □ Sometimes           □ Never 
 
11. Before today, had you listened to this band? 








□ Very Negative    □ Negative    □ Somewhat  Negative    □ Neutral    □ Somewhat  Positive    □ Positive    □ Very Positive 
 
 
Lastly,  I have a few general  information  questions. 
14. How old are you? 
□ 21‐30           □ 31‐40           □ 41‐50           □ 51‐60           □ 61‐70           □ 71+           □ Prefer Not to Answer 
 
15. Do you live locally or are you visiting San Luis Obispo County? 



















Gender         
Female  73  84  70  80 
Age         
21‐30  15  14  10  14 
31‐40  12  19  20  17 
41‐50  21  23  20  24 
51‐60  42  38  40  38 
61‐70  9  5  10  6 
71+  0  2  0  1 
San Luis Obispo County Resident  97  98  90  97 
Wine Served         
Red  33  30  40  31 
White  67  70  60  69 
Price Point of Typical Purchase         
<$5  12  5  0  6 
$5‐10  18  25  0  21 
$10‐15  21  31  20  28 
$15‐20  30  31  30  29 
$20‐25  15  6  40  12 
>$25  3  2  10  3 
Previously Tried J. Lohr Wine?         
Yes  94  100  100  93 
No  6      5 
Not Sure        2 
*Previous Opinion of J. Lohr Wine  1.03  1.98  1.60  1.78 
*Current Opinion of  J. Lohr Wine  2.21  1.98  0.50  1.89 
Frequency of Wine Consumption         
Everyday  12  22  20  18 
3‐6 times per week  61  47  40  48 
1‐2 times per week  21  25  30  27 
















Frequency of Wine Consumption Continued       
A few times a year  0  2  0  1 
Never  0  0  0  0 
Frequency of Winery Visits         
Everyday  0  0  10  1 
3‐6 times per week  0  0  0  0 
1‐2 times per week  0  0  10  1 
1‐2 times per month  15  20  20  18 
A few times a year  70  59  50  62 
Never  15  20  10  19 
Frequency of Listening to Live Music in Last Six Months     
Once  0  5  0  4 
2‐3 Times  9  9  30  13 
4‐6 Times  24  13  10  17 
>6 Times  67  73  60  66 
Frequency of Listening to Music in General       
Everyday  91  95  100  95 
3‐6 times per week  9  5  0  5 
**Musical Preferences     
Rock/Alternative  64  59  70  62 
Reggae  15  5  10  10 
Classical  24  13  0  14 
Pop  15  14  10  15 
Country  30  34  20  30 
Jazz/Blues  42  45  50  43 
Hip Hop & Rap  9  9  10  9 
Other  6  9  20  11 
Frequency of Listening to Music While Drinking Wine     
Always  82  59  40  34 
Sometimes  15  41  60  65 
Never  3  0  0  2 
Previously Heard of Band?         
Yes  12  27  50  71 
















Previously Heard of Band? Continued         
Not Sure  6  5  10  6 
*Current Opinion of Band  1.67  1.85  0.70  1.73 
*Current Opinion of Genre Presented  1.61  1.67  0.60  1.64 
NOTE: Shaded cells indicate possible effect of problems with data collection. * indicates 
variables where averages were calculated for the sample. Average opinion is based on a 
seven point scale where (‐3) is very negative, (0) is neutral, and (+3) is very positive. 
**Percent of sample for musical preferences sums to greater than 100 as respondents were 
allowed to select up to two genres. 
 
 
 
